前海口腔医学中心品牌宣传报价单
	序号
	名称
	细项
	说明
	数量
	报价

	1
	微博运营
	话题运营
	策划1个微博话题，含话题词搭建、内容策划、线上互动等，冲榜同城热搜，话题阅读量不低于600万
	1个
	

	
	
	微博大V矩阵
	30-100万粉丝量大V账号助力，不少于3位
	1项
	

	2
	小红书宣传
	达人邀约
	组织安排30位1万+粉丝的博主对深大总院口腔中心开业相关宣传发布种草图文
	30位
	

	
	
	平台运营
	发起话题运营，布局层级话题、打造种草攻略、引导用户互动，形成品牌种草池长期截留
	1项
	

	
	合计
	
	
	



一、供应商资质要求
[bookmark: _GoBack]1.在中华人民共和国境内注册的有合法经营资格的独立法人或者其他组织；
2.供应商近三年内（供应商成立不足三年的可从成立之日起算），在经营活动中没有重大违法记录；
二、商务要求
（一）服务范围及服务期限
1、服务范围：微博及小红书平台
2、服务期限：签订合同之日起至2026年6月30日。如因院方工作安排需要调整宣推日期，服务期限相应顺延，双方协商确认，至合同工作完成为止。
（二）验收要求
1、项目完成后，由院方组织相关人员开展验收。供应商须配合院方整理、提交全套项目过程资料、结案总结、数据台账等，完成项目归档交付。
2、若项目成果、传播数据、内容质量存在问题或未达标，供应商须按采购人要求限时整改、补量、优化，承担全部整改成本及由此产生的一切损失。
（三）付款方式
本项目分两期支付：
合同生效后，供应商提供发票，院方支付合同总费用的70%；
项目验收合格后，供应商提供发票，院方支付合同总费用的30%。
（四）关于违约
供应商无正当理由延迟交付服务成果，院方有权提出违约损失赔偿或解除合同。在履行合同过程中，如果供应商遇到不能按时交片和提供服务的情况，应及时以书面形式将不能按时交片的理由、预期延误时间通知需方。
（五）售后服务承诺
供应商需严格按照院方指导意见，优化完善宣传方案及内容，贴合宣传推广目标，保质保量完成宣推任务。项目结束后，须完整移交全部项目文字、图片等过程资料，承诺项目相关素材、文案、影像资料不用于任何商业及其他营利性用途。
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